CRITERII DE EVALUARE

pentru competitiile organizate in cadrul
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 Targului de primăvară al Firmelor de Exercițiu,

ediția I, Timișoara 2010
I. Comunicare profesionala
· Stabilirea contactului: tonul folosit, contact stabilit de client sau de personal, prezentarea;
· Ţinută: vestimentaţie unitară, accesorii, frizură, insemnele firmei; 
· Limbaj: terminologie de specialitate, fără repetări de cuvinte, fără cuvinte de umplutură, formulări scurte;
· Cunoştinţe despre produs: poate să dea informaţii complete despre produse, ştie să răspundă la întrebările suplimentare, ştie să le găsească în catalog;
· Abilităţi de negociere: tehnica întrebărilor este utilizată cu succes, preţurile şi caracteristicile produselor sunt bine argumentate;
· Completarea facturilor: facturi întocmite corect, fără greşeli de calcul, este posibilă şi facturarea în euro;
· Comunicare in limba engleza: personal capabil sa comunice in limba engleza.
II. Prezentare profesionala
· Prezentarea poate fi sub forma de: spot publicitar, prezentare power point,  scenete, dansuri, muzică, prezentări de modă, etc;
· Prezentarea PPT/ Spot publiciatar  va fi trimis din timp, pana la data de 18 aprilie 2010, in format electronic sau prin posta;
· Durata prezentarii va fi de maxim 5 minute. Prezentarile care depasesc 5 minute vor fi depunctate;
III. Stand profesional
· Prezentare: originalitate, creativitate, standul atrage atentia, se folosesc eficient spaţiul şi resursele, materiale folosite, culori, îmbinarea culorilor, retusuri vizibile, este relevant obiectul de activitate;
· Elemente necesare: numele firmei, logo, produse de la firma mama, motto, materiale promoţionale.
· Materiale publicitare

· Diversitate: materialele publicitare sunt sub diferite forme, concepute si realizate de catre elevi;
· Design: originale, atractive, conţin culorile firmei;
· Informaţii: sunt suficiente, detaliate, convingătoare; 
· Aranjarea: pe masă, pe scaun, accesibile, suficiente cantitativ.
· Slogan si sigla

· Semnificative pentru obiectul de activitate al firmei, convingatoare, originale, reprezentative pentru firma. Este necesar ca acestea să se regăsească în stand precum şi pe materialele promoţionale.
IV. Catalog profesional
· Continut:  denumire firma, slogan, sigla, prezentarea firmei, prezentarea echipei, oferta, formular de comanda, lista de preturi, date de contact;
· Organizarea: succesiunea părţilor componente, aranjarea în pagină, preţuri, numerotarea paginilor, folosirea spaţiului;
· Estetică: culori, creativitate, manufacturare, formă, corelare cu obiectul de activitate.
 Date de contact:

                                                 e-mail: targfe.timisoara@gmail.com
        persoană de contact: profesor Geta BOE
